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Matgorzata Gradek Lewandowska'

Porozmawiajmy o etyce, o reklamie..., o tematach
waznych dla kazdego rzecznika patentowego
(wywiad z Wiceprezesem PIRP
Panem Pawtem Kurcmanem)

Zgodnie z definicja PWN? etyka zawodowa to ,zespdt norm wyznaczajacych
okreslone obowiagzki moralne zwigzane z wykonywanym zawodem i spoftecznymi
stosunkami zawodowymi”. W odniesieniu do naszego samorzadu to zespét zasad,
ktorymi powinni kierowac sie rzecznicy patentowi, zwlaszcza wtedy, gdy wystepuje
konflikt miedzy interesem prywatnym a spotecznym. Zasady reklamy, to zgodne
z etykg, reguty pozyskiwania klientow. Naruszenie jednych czy drugich zasad wigze
sie z odpowiedzialno$cig dyscyplinarng przewidziang w ustawie o rzecznikach
patentowych?®
Z Pawlem Kurcmanem - wice-prezesem Polskiej Izby Rzecznikéw Patentowych
rozmawiamy o zasadach etyki i reklamy jakie obowigzujg rzecznikéw patentowych.
Pawet byt zaangazowany w prace nad zasadami etyki w ich kohcowej fazie, pod-
czas, gdy podwaliny byty przygotowywane w ramach powotanej do tego specjalnej
komisji pod przewodnictwem Magdaleny Krekory. Przez wiele lat petnit funkcje
Rzecznika Dyscyplinarnego Polskiej Izby Rzecznikéw Patentowych oraz Zastepcy
Rzecznika Dyscyplinarnego Polskiej Izby Rzecznikéw Patentowych.

1 Malgorzata Gradek Lewandowska — radca prawny, rzeczniczka patentowa, certyfikowany mediator wpisana na
liste Centrum Mediacji KIRP, Centrum Mediacji Konfederacji Lewiatan, mediator sadowy Sadéw Okregowych
w Warszawie, Katowicach, Lublinie, Poznaniu i Gdansku, cztonek komisji problemowej ds. Sadu Arbitrazowego
i Centrum Mediacji PIRP, absolwentka m.in. Instytutu Stosunkéw Migdzynarodowych UW, British Centre for
English and European Legal Studies — the British government Know-How Fund and Law Faculty Cambridge
University, Szkoty Prawa Hiszpanskiego i Europejskiego Uniwersytetu de Castilla-La Mancha, studiéw podyplo-
mowych Prawo autorskie na UJ, wspétwiascicielka kancelarii prawnej, mediacyjnej i patentowej LGL.

2 https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/;3898970

3 art. 57 i nast. ustawy z dnia 11 kwietnia 2001 r. o rzecznikach patentowych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 944
z pézn. zm.).
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Matgorzata Gradek Lewandowska: Pawle, Nadzwyczajny Xlll Krajowy Zjazd Rze-
cznikéw Patentowych 22 maja 2021r. przyjat dwa wazne dla kazdego rzecznika
patentowego dokumenty: Zasady etyki i Zasady reklamy. Wydaje sie, Ze mingt na
tyle diugi okres, ze mozna sprobowac oceni¢ funkcjonowanie jednych i drugich za-
sad, podsumowac czy w ciggu tych kilkunastu miesiecy zmienity one wykonywanie
zawodu przez rzecznikow. Tym bardziej, ze w przyszlym roku bedziemy obchodzic¢
30 lecie samorzgdu rzecznikow patentowych, a zaréwno zasady etyki jak i towa-
rzyszace im zasady reklamy, w istocie tworzg ten zawadd.

Jest to takze okazja, aby przyblizy¢ zasady czytelnikom Kwartalnika. To o tyle istot-
ne, ze jak mozemy przeczyta¢ w zasadach etyki, rzecznik patentowy jest zobowigza-
ny ,znac zasady etyki i nie moze powotywac sie na nieznajomos¢ zawartych w nich
uregulowan”. Dodatkowo, ,naruszenie zasad etyki nie moze by¢ usprawiedliwiane
instrukcjami otrzymywanymi od klienta”. Rzecznik nie moze odstepowac¢ od zasad
etyki zawodowej w celu spetnienia oczekiwan klienta, organéw administracji, sgdéw
czy o0s6b trzecich. Jednoczesnie, wydaje sie, ze znaczna cze$¢ zasad etyki jest
poswiecona kwestii ochrony klienta.

Pawet Kurcman: Tak, nasze aktywnosci na polu zawodowym skupiajg sie wokot
intereséw klienta, wiec z natury rzeczy znaczna cze$¢ zasad etyki skupia sie na tej
tematyce. Wazne jest, aby uregulowacé relacje z klientami w taki sposéb, by z jednej
strony spetnia¢ standardy zawodu zaufania publicznego, jakim jest zawdéd rzecznika
patentowego i by klienci mogli czu¢ sie bezpiecznie w takiej relacji, z drugiej zas
chroni¢ interesy samych rzecznikéw.

MGL: Okazuje sie, ze zasadg etyki jest ustalenie z klientem zakresu Swiadczonej
przez rzecznika pomocy oraz warunkOw wynagrodzenia. Zarowno ustalanie zakresu
Zlecenia jaki i rozliczenia finansowe z klientem sg dos¢ kazuistycznie uregulowane
w zasadach.

PK: Mysle, ze zapis jest dos¢ wywazony i potrzebny, gdyz w postepowaniach dyscy-
plinarnych, ktére prowadzitem, bardzo czesto nie okreslano precyzyjnie zakresu
Swiadczonej przez rzecznika pomocy oraz warunkéw finansowych i na tym tle poja-
wiaty sie konflikty z klientami, czego skutkiem byly sprawy dyscyplinarne. Wska-
zanie, ze jest to powinno$¢ po stronie rzecznika, by te kwestie uregulowac (cho¢
wydaje sie to by¢ oczywistg kwestia) moze skitoni¢ do przywigzywania do tego wiek-
szej wagi i pozwoli na unikniecie probleméw dotyczacych Swiadczenia ustug przez
rzecznikéw patentowych.

MGL: Z zasad etyki wynika, Zze rzecznik patentowy powinien odmowic lub zrezygno-
wac ze sSwiadczenia swoich ustug, jezeli miatby zaangazowac sie w prowadzenie
sprawy, w ktorej reprezentowat lub doradzat innemu klientowi o przeciwstawnych
interesach, a konflikt nie zostaft rozstrzygniety.
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PK: Podobny zapis pojawia sie w wielu regulacjach poswieconych zasadom etyki w
innych zawodach zaufania publicznego. Kwestia konfliktu interesu jest dos¢ istotna
przede wszystkim z punktu widzenia ochrony przez ujawnianiem i wykorzystywa-
niem informacji powierzanych nam w tajemnicy przez naszych klientéw w sytuaciji
reprezentowania intereséw innego klienta, z ktérym ten pierwszy prowadzi spér.
Ponadto, powinniSmy mie¢ prawo do odmowy Swiadczenia ustug, jesli do takowego
konfliktu interesu by doszto w sytuacji, gdy klienci wywierajg na rzecznikach presje
do prowadzenie sprawy (np. klienci, ktérych obstugujemy w sposéb staty). Zapis tak
naprawde ma chroni¢ nie tylko klientow, ale i rzecznikdw przed dalszymi negatyw-
nymi konsekwencjami sytuacji, w ktérej musi podejmowac dziatania na rzecz klien-
tow o przeciwstawnych interesach.

MGL: Jednoczesnie, rzecznik powinien odmowic przyjecia zlecenia, ktére pozostaje
w konflikcie z jego wiasnymi interesami. W sytuacjach, gdy odmowa mogfaby spo-
wodowac szkode dla interesow klienta rzecznik patentowy powinien prowadzic¢
Zlecenie w takim stopniu, w jakim jest to konieczne dla unikniecia mozliwej szkody,
a nastepnie rzecznik jest zobowigzany zrezygnowac z prowadzenia sprawy. Czy
mogtbys podac przykitad takiej sytuacji?

PK: Bardzo czesto rzecznicy prowadza kancelarie patentowe wspdélnie z innymi rze-
cznikami, zachowujac jednak duzg autonomie. Tak dzieje sie np. w przypadku spo6-
tek partnerskich. Jesli jeden rzecznik prowadzi sprawe klienta, z ktérym w sporze
jest inny klient z tej samej kancelarii prowadzony przez innego rzecznika, to wow-
czas zapis ten daje nam furtke na odmowe przyjecia zlecenia lub prowadzenia jej
tylko przez jakis czas do momentu przyjecia obstugi przez innego rzecznika z innej
kancelarii.

MGL: Rzeczywiscie rynek rzecznikow patentowych nie jest zbyt duzy w poréwnaniu
z innymi korporacjami prawniczymi, wiec do takich sytuacji moze dojs¢. Rzecznik
patentowy, ktory nie moze lub nie chce przyja¢ zlecenia w zakresie Swiadczenia
swoich ustug albo ktory wycofuje sie ze swiadczenia ustug, powinien bezzwiocznie
poinformowac o tym klienta. Te zasade nalezy czytac {gcznie z regulacjg wynikajgca
z art, 10 ustawy o rzecznikach, zgodnie z ktérym mozemy odmowic udzielenia po-
mocy lub wypowiedzie¢ petnomocnictwo tylko z waznych powodoéw, o ktérych musi-
my poinformowac zainteresowanego. Po wypowiedzeniu petnomocnictwa powin-
nysmy wykonac¢ wszystkie niezbedne czynnosci, aby wypowiedzenie petnomocnic-
twa nie mialo negatywnego wplywu na dalszy tok prowadzonych spraw, jeszcze
przez dwa miesigce. Oczywiscie, jezeli wczesniej sprawa nie zostata objeta przez
innego rzecznika patentowego lub klient odwotat petnomocnictwo.
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PK: Omawiany zapis ma na celu doprowadzenie do sytuacji, w ktérej odmawiamy
przyjecia zlecenia lub wycofujemy sie z waznego powodu. Rzecznik, w takiej
sytuacji, ma obowigzek zawiadamia¢ klienta o powyzszej sytuacji, gdyz klient musi
tez podja¢ odpowiednie dziatania, aby zabezpieczy¢ swoje interesy — np. skierowac
sie 0 pomoc do innego rzecznika. Ubolewam jednoczesnie nad tym, ze ustawodaw-
ca nie zmienit dotychczas 2 miesiecznego okresu, w ktorym rzecznik patentowy ma
obowigzek dziata¢ w imieniu klienta, tak jak to jest w innych zawodach i chcemy przy
najblizszej okazji nowelizacji tego przepisu zmienic¢ ten okres na 14 dni.

MGL: Dwa miesigce to diugi czas, zwlaszcza w sytuacji, gdy to rzecznik podjgt
decyzje o zakonczeniu wspofpracy z klientem. To moze by¢ trudne. Przyznam, ze
dla mnie inne sformuftowanie zasad jest problematyczne, bo chyba nie rozumiem
regulacji par. 4 ust. 9 zasad etycznych, zgodnie z ktdrg ,rzecznik patentowy nie
podejmuje zZadnych dziatan przeciwnych w sprawie, ktorg prowadzi lub prowadzit
samodzielnie albo ktorg prowadzita inna osoba w jego kancelarii, chyba ze klient
wyraza zgode na takie dziatanie albo rzecznik patentowy nie wie o tej sprawie albo
nie jest w stanie sie o niej dowiedziec¢”. O jakich sytuacjach tutaj mowa? Jak nalezy
rozumiec ,podejmowanie dziatan przeciwnych w sprawie”?

PK: To tez jest klasyczny przykiad konfliktu interesu. Nalezy unika¢ sytuacji, w ktérej
np. zgtaszaliSmy wynalazek, uzyskaliSmy patent na wynalazek dla klienta, dla ktére-
go przygotowaliSmy zgtoszenie, a nastepnie w ramach pomocy innemu klientowi,
bedziemy podejmowac dziatania przeciwne — np. uniewaznia¢ wczesniej uzyskany
patent.

MGL: Tak, teraz mysle, ze takich sytuacji moze by¢ sporo, bo moga tez obejmowac
dziatanie na rzecz podmiotéw z grupy kapitatowej, pomiedzy ktérymi dochodzi do
konfliktu. Dla mnie ciekawa i praktyczna jest zasada etyki z par. 4 ust. 2, iz rzecznik
patentowy nie jest zobowigzany ,stuzy¢ interesom Klienta w innych sprawach niz mu
powierzone”. Czyli nie mamy obowigzku ,pilnowania” spraw klienta ponad to, co
zostato nam zlecone, czy tak nalezy rozumiec ten zapis?

PK: Z zebranych doswiadczen osob pracujacych w komisji zajmujacej sie
tworzeniem nowych zasad etyki i reklamy, oraz moich wlasnych wynikato, ze klienci
czesto oczekujg od nas wykonywania czynnosci, do ktérych nie mamy umocowania,
a brak ich wykonania poczytuja za naruszenie zasad etycznych. Odniose sie tutaj do
praktycznego przyktadu — jesli petnomocnictwo od klienta obejmowato jedynie
kwestie zgloszenia znaku towarowego, to w zakresie czynnosci wykonywanych
przez rzecznika powinno by¢ wiasnie zgtoszenie znaku i nadzorowanie tego
procesu. Rzecznicy nie majgjednak obowigzku $wiadczy¢ ustugi dozorowania
terminu czy wnoszenia opfat np. przy przedtuzeniu ochrony tego znaku, jesli zakres
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petnomocnictwa tego nie obejmowat. Powyzszy zasada ma zapobiegaé sytuacjom,
w ktorej klienci kierujg skargi dyscyplinarne na rzecznikéw patentowych wskazujac
na czynnosci, ktére nie zostaly wykonane, a ktére ich zdaniem powinny zosta¢
wykonane w ramach umocowania. Analizujgc tres¢ petnomocnictwa dosc¢ tatwo
bedzie stwierdzi¢, co konkretnie jest objete tym zakresem, o ile tresé
petnomocnictwa bedzie jednoznaczna.

MGL: Regufa, iz rzecznik patentowy moze zadac zaliczki od klienta — wydaje sie
dobrg praktyka w kontekscie trudnosci w egzekwowaniu wynagrodzenia za Swiad-
czone przez nas ustugi. Rozumiem, ze méwimy takze o zaliczce na poczet wynagro-
dzenie rzecznika?

PK: Tak, cho¢ nie byto zakazu pobierania zaliczki wczesniej, nalezato ta kwestie
jednoznacznie uregulowac, aby nie byto watpliwosci, iz nie jest to czyn nieetyczny.
Jest to normalna praktyka w obrocie gospodarczym i nikogo nie powinno dziwic, ze
rzecznik moze pobieraé zaliczki na swoje czynnosci, ktére dopiero wykona.

MGL: W kwestii rozliczen z klientem istotha moze by¢ zasada, iz nieuiszczenie
przez klienta ustalonego wynagrodzenia stanowi podstawe do wypowiedzenia peino-
mocnictwa przez rzecznika patentowego. Poza tym, wprost w zasadach zapisano,
Ze rzecznik patentowy nie jest zobowigzany do pokrywania opfat urzedowych i in-
nych kosztoéw nieoptaconych przez klienta, nawet jesli wigze sie to z negatywnymi
konsekwencjami dla klienta. Czyli, w sytuacji, gdy klient nie ptaci za ustugi rzecznika
i nie uiszcza opfat urzedowych (o ktorych zostat przez nas poinformowany) odpowie-
dzialnosc¢ rzecznika jest wytgczona za skutecznos¢ w danej sprawie?

PK: Wytaczona ma by¢ sytuacja przymusu dziatania na rzecz klienta, jesli ten nie
ptaci wynagrodzenia. Dochodzito w przesztosci do wielu sytuacji, w ktorej rzecznik
niejako byt przymuszany do dziatania, nawet wéwczas, gdy klient nie rozliczat z nim
wynagrodzenia. ChcieliSmy potozy¢ kres takim dziataniom i da¢ mozliwo$¢ wypowie-
dzenia umowy wyraznie wskazujgc, ze nie jest to naruszenie zasad etyki. Rzecznik
patentowy, jak w przypadku innych zawod6w jest wynagradzany za swojg prace
i jest to jeden z istotnych sktadnikéw umowy pomiedzy rzecznikiem a klientem. Jesli
nie ma ekwiwalentnosci $wiadczen i klient nie ptaci uméwionego wynagrodzenia, to
nie widze powodu, dla ktérego rzecznik patentowy miatby obowigzek Swiadczenia
takich ustug przez dalszy okres. Oczywiscie powinien to czyni¢ przez okres dwéch
miesiecy, ale i tak jest to jakie$ ograniczenie czasowe.

MGL: Specyficzna dla naszego samorzadu jest zasada zgodnie, z ktdrg rzecznik
patentowy nie moze nabywac udziatow finansowych w prawach wiasnosci w takich
okolicznosciach, w ktérych mogfoby to wywotac¢ konflikt pomiedzy jego obowigzkami
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zawodowymi a interesami. Czy przez nabywanie udziatow w ,prawa wilasnosci”
rozumiemy wszelkie inwestycje w przedsiewziecia w ktorych wykonuje ustugi
rzecznika? Skad taka regulacja?

PK: Nie chodzi o wszystkie inwestycje, ale te, ktére moga np. doprowadzic¢ do sytua-
cji konfliktu interesu rzecznika i klienta. Przykladowo, jesli rzecznik chce mie¢ udziaty
w prawie ochronnym do znaku towarowego i czerpac z tego tytutu dodatkowe pozyt-
ki i jednoczesnie jest petnomocnikiem reprezentujgcym klienta, ktory to prawo posia-
da, to taka sytuacja moze rodzi¢ potencjalny konflikt interesu pomiedzy nim
a klientem.

Mozna wyrdzni¢ w ramach tej zasady co najmniej dwie sytuacje, ktére odnoszg sie
do niej. W pierwszej chodzi o to, zeby rzecznik nie nabywat praw wprowadzajgc
w btad sprzedajgcego, kto jest rzeczywiscie nabywca tych praw (np. rzecznik jako
osoba fizyczna chce naby¢ prawo do znaku towarowego, a w rzeczywistosci to
prawo chce naby¢ na swojego klienta, lub odwrotnie — nabywa to prawo zamiast na
klienta - na siebie). Druga sytuacja to taka, ze niektérzy rzecznicy wskazywali siebie
jako wynalazcow albo uprawnionych lub wspétuprawnionych do praw witasnosci
przemystowej zamiast klientow i chcieli otrzymywac z tego tytulu wynagrodzenie.
Oczywiscie nic nie stoi na przeszkodzie, by rzecznik dokonywat zgtoszen na siebie,
jesli jest np. twérca lub wynalazca, ale to juz jest zupelnie inna sytuacja.

MGL: Czy chodzi o zachowanie transparentnosci pomiedzy wykonywaniem zawodu
rzecznika a podejmowaniem dziatalnosci biznesowej. To zas wigze sie z kolejng
zasada, iz petnomocnik profesjonalny nie moze uzyc¢ informacji uzyskanych uprzed-
nio w czasie prowadzonej sprawy (o ile oczywiscie nie staly sie jawne). Tozsama
regulacja jest zasadg etyczng w kazdym zawodzie prawniczym i w kazdym sprawia
bardzo wiele kfopotéw interpretacyjnych.

Ta regufa faczy sie z inng zasadg, zgodnie z ktérg rzecznik patentowy jest zobowig-
zany do nieujawniania informacji poufnych uzyskanych w zwigzku z wykonywaniem
swoich obowigzkéw zawodowych, chyba ze zostat z tego zobowigzania zwolniony
przez klienta lub zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Z moich rozmdw z innymi petnomocnikami wynika, ze zdarzajg sie sytuacje, gdy
wobec bytego klienta (niewyptacalnego, oszukujgcego, dziatajgcego na szkode rze-
cznika) rozwazamy wszczecie postepowania karnego (np. z art. 300 kodeksu kar-
nego, gdy byly klient udaremnienia lub uszczupla mozliwos¢ zaspokojenia wierzycie-
la) i wéwczas w tym postepowaniu karnym powinnysmy siegngc do informacji jakie
pozyskalismy w trakcie obstugi tego klienta. Czy takie dziatanie bedzie naruszeniem
zasad etycznych rzecznika?

PK: Trudno na to pytanie odpowiedzie¢ bez odniesienia sie do konkretnej sytuacji
i konkretnego przypadku, wiec odpowiem — to zalezy. W mojej ocenie rzecznik powi-
nien przede wszystkim wykorzystac¢ te informacje, ktére sg dostepne i ktérych nie
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pozyskiwat w ramach obstugi klienta. Jesli méwimy o postepowaniu przeciwko klien-
towi, w ktorym klient jako dluznik rzecznika (kancelarii) udaremnia lub uszczupla
mozliwos¢ zaspokojenia sie z jego majgtku, to jesli takie informacje posiadamy
w zwigzku ze Swiadczeniem pomocy rzecznikowskiej, to bytbym dosé ostrozny
w takim dziataniu.

MGL: Czyli, zyczmy sobie jak najmniej nieuczciwych klientow pozbywajgcych sie
majgtkow... Chyba nie wszyscy wiedzg, iz naruszeniem zasad etycznych bedzie
pominiecie petnomocnika drugiej strony w kontaktach ze strong przeciwna.

PK: Tak, w naszym zawodzie by¢ moze jest to novum, ale trzeba tez pamietac, ze
nie jest pominieciem petnomocnika drugiej strony sytuacja, w ktorej pismo idzie jed-
noczesnie do petnomocnika jak i jego klienta. Pominiecie oznacza, ze petnomocnik
w ogdle nie jest adresatem lub wspétadresatem naszych dziatan, ktore dotycza jego
klienta. Ta zasada obowigzuje od dawna w innych korporacjach zawodowych i ma
na celu zapobieganie kontaktu z drugg strong bez udziatu jego petnomocnika.

MGL: To wydaje sie zrozumiate, Ze skoro druga strona ma petnomocnika to wtasnie
po to, aby ten petnomocnik wiedzial o tym co w sprawie sie dzieje i jakie czynnosci
podejmujemy.

Przechodzac na grunt wiasnej kancelarii: rzecznik patentowy naruszy zasady etyki,
jesli zezwoli na wykonywanie bez odpowiedniego nadzoru czynnosSci zawodowych
przed Urzedem Patentowym czy sadzie pod swoim nazwiskiem lub nazwg swojej
kancelarii przez osobe, ktdéra nie jest rzecznikiem patentowym, chyba ze jest to
adwokat lub radca prawny. Co wazne, rzecznik patentowy jest odpowiedzialny za
dziatania innych oséb dla niego pracujacych bgdz z nim wspdtpracujgcych. Tu chyba
kluczowe i problematyczne jest sformutowanie ,bez odpowiedniego nadzoru”.

PK: Taka odpowiedzialnos¢, w pewnym zakresie, istnieje juz od lat na gruncie kode-
ksu cywilnego. Wiaczenie jej do kategorii deliktdw dyscyplinarnych ma na celu
uswiadomienie, ze odpowiadamy za dziatania wiasne jak i os6b zatrudnianych przez
nas w kancelariach lub z nami wspétpracujgcych. Chodzi tez o to, by osoby wykonu-
jace czynnosci w ramach kancelarii byty nalezycie nadzorowane i, ze jest to nasz —
rzecznikéw patentowych - obowigzek dbania o to.

MGL: W relacjach z innymi rzecznikami i osobami, moze niezbyt znang zasadg etyki
jest ta, ze rzecznikowi patentowemu nie wolno przyjmowac od innego rzecznika
patentowego lub osoby trzeciej korzysci tytulem wynagrodzenia za skierowanie
klienta do innego rzecznika patentowego, ani przekazywac komukolwiek korzysci
tytutem wynagrodzenia za skierowanie don klienta. Czy moégtbys skomentowac te
regufe?
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PK: Takie zasady istniejg takze w innych korporacjach zawodowych i majg na celu
zapobieganie powstawania sytuacji zarabiania srodkéw finansowych z tytutu pole-
cania klientow.

MGL: Mamy kilka ciekawych zasad odnoszgcych sie do relacji pomiedzy rzecznikami:

— Rzecznik patentowy powinien poinformowac rzecznika patentowego prowa-
dzgcego wczesniej sprawe, chyba ze klient wyrazZnie sie temu sprzeciwi,
natomiast rzecznik patentowy prowadzgcy wczesniej sprawe po poinformo-
waniu o zmianie rzecznika patentowego prowadzgcego sprawe jest zobo-
wigzany przekazac wszelkie dokumenty niezbedne do prowadzenia sprawy.

— Rzecznik patentowy nie powinien wyrazac¢ sie o innym rzeczniku patento-
wym stowami nieuprzejmymi albo obraZliwymi, powinien unikac¢ jakiejkol-
wiek wymiany pogladéw o konkretnej sprawie, co do ktérej wie albo podej-
rzewa, ze jest albo byta prowadzona przez innego rzecznika patentowego
Z klientem, chyba ze klient zadeklaruje che¢ uzyskania niezaleznej opinii lub
chec¢ zmiany petnomocnika.

PK: Pierwsza z zasad pozwala unikna¢ sytuacji, w ktorej przy zmianie petnomocnika
nie sg przekazywane dokumenty niezbedne do prowadzenia sprawy. MieliSmy w na-
szym s$rodowisku pare takich spraw dyscyplinarnych i chcemy wytaczy¢ takie ,prze-
trzymywanie” akt jako dziatanie nieetyczne. Z kolei wprowadzona zasada informo-
wania poprzedniego rzecznika o0 przejeciu sprawy, tez nalezy do kanonéw dobrych
zasad etycznych, poza sytuacjg, w ktorej klient sie temu sprzeciwi. Warto, aby
przeptyw informacji pomiedzy rzecznikami, jak tez przekazywanie akt odbywat sie
ptynnie, bez szkody przede wszystkim dla klientow.

Trzeba tez pamieta¢ o zachowaniu zasad dobrego wychowania i traktowania sie
uprzejmie w kazdej sytuacji, a zwlaszcza wtedy, gdy reprezentujemy naszych klien-
tow. Jesli w pismach procesowych, urzedowych, pojawiajg sie obrazliwe sformuto-
wania pod adresem innego rzecznika, czyli sformutowania ad personam, to takie
dziatanie bedzie uznane za dziatanie podlegajgce odpowiedzialnosci dyscyplinarnej.
Niestety w ostatnim czasie zdarzajg sie sytuacje, w ktorych nie sg odrdzniane
aspekty merytoryczne sprawy, ktére moga powodowaé wystgpienie odmiennych
stanowisk, czasem prezentowanych w do$¢ emocjonalny sposob, od kwestii osobis-
tych animozji wobec petnomocnika drugiej strony, co juz nie powinno mie¢ miejsca.
Jestesmy profesjonalistami i powinnismy ten profesjonalizm szczegdlnie wyrazaé
wobec naszych Kolezanek i Kolegéw z samorzadu.

Nie powinnismy tez wymienia¢ sie pogladami o konkretnej sprawie prowadzonej
przez innego rzecznika, poza sytuacja, w ktérej klient zadeklaruje, ze chce uzyskac
opinie o sprawie prowadzonej przez innego petnomocnika lub zmieni¢ tego petno-
mocnika. To sa bardzo delikatne kwestie i trudne, bo trudno czasem zachowaé
spokdj, ale trzeba czyni¢ wszystko, by stara¢ sie zachowac¢ umiar i rozsgdek.
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MGL: Jako przedsiebiorcy konkurujgcy na tym samym rynku, musimy byc¢ szcze-
golnie ostrozni przy konstruowaniu oferty dla klientéw. Stad kolejna zasada wydaje
sie bardzo istotna: rzecznik patentowy stosuje zasady uczciwej konkurencji
w prowadzonej przez siebie dziatalnosci, w szczegdélnosci nie moze sprzedawac
swoich ustug ponizej kosztéw Swiadczenia w celu eliminacji z rynku innych rzecz-
nikéw patentowych, w tym w celu pozbawienia ich zatrudnienia.

PK: Tak, jest to szczegdlnie widoczne np. przy przetargach publicznych. Unikajmy
sytuacji, w ktérej tylko z powodu tego, ze chce sie taki przetarg wygraé, oferuje
sie ceny znacznie zanizone.

MGL: W przypadku sporu pomiedzy rzecznikami zwigzanego z wykonywaniem za-
wodu w pierwszej kolejnosci powinni oni podjac¢ probe ugodowego rozwigzania spo-
ru, a dopiero w dalszej kolejnosci wystgpic¢ na droge postepowania dyscyplinarnego.
Rzecznik patentowy moze ztozy¢ skarge na innego rzecznika patentowego zwigzang
z wykonywaniem zawodu wytgcznie do wiasciwego organu samorzadu zawodowego
rzecznikow patentowych. Czy takich sytuacji jest duzo?

PK: Nie jest duzo, biorgc pod uwage liczbe rzecznikéw patentowych, ale takie sytua-
cje sie zdarzajg. Zaproponowany zostat model polubownego zalatwienia sporu, a je-
Sli nie odniesie do skutku, wlasciwe jest skierowanie sprawy do Rzecznika Dyscypli-
narnego.

MGL: Moze niektérzy bedg zdziwieni, ale naruszeniem zasad etycznych jest niepfa-
cenie skiadek a takze nieaktualizowanie swoich danych. Rzecznicy patentowi muszg
informowac Izbe o swoich adresach, na ktore Izba ma przesyta¢ korespondencje i in-
ne informacje, a takze o miejscu i sposobie wykonywania zawodu, a aktualizacje
powinny byc¢ ,przekazywane Izbie bez zwioki”. Czy do tej pory byty postepowania
dyscyplinarne z tego tytutu?

PK: Nie przypominam sobie takich postepowan, cho¢ nie jestem Rzecznikiem
Dyscyplinarnym od paru lat, ale trzeba pamieta¢, ze obowigzek ptacenia skladek jest
jednym z naszych podstawowych obowigzkéw. Polska Izba Rzecznikow Patento-
wych realizuje zadania ustawowe, w tym w szczegdlnosci organizuje aplikacje, szko-
lenia dla rzecznikéw, bierze udziat w tworzeniu aktéw prawnych, prowadzi Biuro. Sg
to koszty, ktore w wiekszos$ci sg pokrywane z naszych skfadek.

Co do obowigzku aktualizowania danych, ostatnio mieliSmy problem wtasnie z bra-
kiem aktualizacji, co stwarzatlo ogromne problemy natury praktycznej. Problemem
byto to, pod jaki adres wysta¢ np. pismo od Rzecznika Dyscyplinarnego, gdzie Izba
ma przesta¢ projekty uchwat, ktére majg by¢ gtosowane przez niektore organy lzby
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(taki obowigzek wynikat chociazby z faktu wprowadzenia stanu epidemicznego), jak
Izba w takiej sytuacji ma sie komunikowac¢ z rzecznikiem?

MGL: Na rzeczniku cigzy obowigzek doskonalenia zawodowego. Rzecznik paten-
towy ma obowigzek dbac o swdj rozwdj zawodowy poprzez ustawiczne ksztafcenie,
bra¢ udziat w szkoleniach zawodowych. Czy zdarzyfo sie, iz nieprzestrzeganie tego
obowigzku zostato jakoS zweryfikowane? U radcow prawnych za doskonalenie
zawodowe przyznawane sg punkty — nieuzbieranie odpowiedniej ich liczby moze
skutkowac wykresleniem z listy radcow. Czy takie plany ,zachecajgce” do uczenia
sie sg rozwazane w PIRP?

PK: W zasadzie obowigzek samodoskonalenia i ksztalcenia zawodowego jest
realizowany od zawsze, odkad ja pamietam. Powinnismy sie doskonali¢ niezaleznie
od tego, czy lzba od nas tego wymaga, czy tez nie. Rozwazalismy wprowadzenie
sztywnego mechanizmu zbierania punktow, podobnie jak jest to u radcow prawnych,
ale w praktyce sprowadza sie to do tego, ze przed uplywem 3 letniego okresu,
w ktorym trzeba zebrac¢ 40 punktow, obtozenie na szkoleniach izby radcéw prawnych
(przynajmniej w Warszawie) siega czasami prawie 800-1000 oséb, podczas gdy
normalnie jest to kilkadziesigt lub nie wiecej niz 200-300 oséb. To pozwala sgdzic,
ze na szkolenie przychodzg wowczas osoby, ktdre potrzebujg mie¢ komplet pun-
ktow, a nie po to, by wzigé udziat w wartosciowym szkoleniu. Z drugiej strony jakis
obowigzek weryfikowania musi by¢ i obecnie taki jest, cho¢ na zdecydowanie niz-
szym poziomie, niz w innych korporacjach zawodowych.

MGL: Przejdzmy do najbardziej nowatorskich uregulowarn wsréd zawodoéw prawni-
czych. Z przyjetych zasad wynika, Ze nie jest tez naruszeniem zasad etyki rzecznika
patentowego reklamowanie swoich ustug, co stanowi novum wsrod zawodow praw-
niczych. Przypomnijmy, radcowie prawni czy adwokaci nie moggq reklamowac sie,
moga tyko informowac o wykonywaniu zawodu.

PK: Jest to rzeczywiscie novum w naszym zawodzie i chcieliSmy doprowadzi¢ do
sytuacji, w ktorej nie nakladamy na siebie zbedne ograniczenia. Inne podmioty mog-
tyby w ten sposéb wykorzystywac ich przewage rynkowg i reklamowac sie do woli,
podczas, gdy rzecznicy mieliby by by¢ w tym mocno ograniczeni. Nie mogliSmy tole-
rowa¢ dluzej takiej sytuacji. Wbrew obawom, ze nagle zaleje nas reklama duzych
kancelarii patentowych, nic takiego sie nie wydarzyto, co oznacza, ze trafnie przewi-
dzieliSmy zachowanie rzecznikéw i umiar nawet w sytuacji, gdy nasze wewnetrzne
przepisy sga w tym zakresie dos¢ liberalne.
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MGL: Pawle w wywiadzie udzielonym dla Marketingu prawniczego* powiedziates, ze
problemem samorzgdow prawniczych jest przekonanie ich cztonkéw, ze reklama nie
jest czyms ztym, ale trzeba umiejetnie egzekwowac jej wykonywanie. Pierwsze regu-
lacje odnosnie reklamy ustug rzecznikéw patentowych pojawity sie ponad 10 lat te-
mu w przepisach samorzgdowych. XIll Nadzwyczajny Zjazd uzupetnit i doprecyzowat
na jakich zasadach mozemy reklamowac ustugi rzecznikow. Bardzo wazne i prak-
tyczne jest rozdzielenie pojec i wyjasnienie czym jest ,informowanie o wykonywania
zawodu” a czym jest reklama. Tym bardziej, ze jak wspominaliSmy w innych korpora-
cjach prawniczych informowanie o wykonywaniu zawodu jest dopuszczalne, a rekla-
mowanie nie. Zgodnie z zasadami reklamowania ustug rzecznikOw patentowych,
przez informacje rozumie sie wiadomosc¢ przekazujgcg wiedze o wykonywaniu zawo-
du i zakresie ustug swiadczonych przez rzecznika patentowego lub kancelarie paten-
towaq. Powiedzielibysmy ,,sucha” informacja na temat dostepnosci rzecznika patento-
wego. Natomiast przez reklame rozumie sie dziatania majgce na celu zachecenie
potencjalnych klientéw do skorzystania z ustug rzecznika patentowego, jest tu
element emocjonalnego zaangazowania w pozyskiwanie klienta. Oczywiscie, zaréw-
no informacja jak i reklama nie mogg naruszac przepisow prawa. Czy w tym zakresie
do samorzadu wplywajg zapytania? Czy przyjete zasady wymagajg doprecyzo-
wania?

PK: W mojej ocenie te pojecia na obecnym etapie sg dobrze rozumiane i nie
styszatem, aby wplywaly jakie$ zapytania w tym zakresie.

MGL: W zasadach reklamy czytamy, ze reklama rzecznika patentowego powinna
by¢ obiektywna i uczciwa, powinna zawiera¢ prawdziwe dane, a takze musi by¢ pro-
wadzona z uwzglednieniem obowigzku zachowania tajemnicy zawodowej. Zatem
z jednej strony mozemy informowac i zacheca¢ do skorzystania z naszych ustug,
a z drugiej musimy zachowac w tajemnicy informacje pozyskane od klientow. A prze-
ciez zadowoleni klienci sg najlepszg reklamg. Czy zdarzyly sie do tej pory przypadki,
w ktorych reklamujgcy sie rzecznik naruszyt zasady reklamy?

PK: Nic mi o tym nie wiadomo, by zdarzyly sie takie przypadku, ze rzecznik naruszyt
zasady reklamy pod rzgdami obecnie obowigzujgcych zasad.

MGL: Nawigzujgcy do powyzszego, bardzo ciekawy w mojej opinii, jest zakaz
reklamy, ktéra ujawnia dane klienta rzecznika patentowego, chyba, ze klient wyrazit
zgode na takie ujawnienie. Rozumiem, ze tutaj mowimy takze o naruszeniu tajem-
nicy zawodowej, poniewaz jak rozumiem jest nig objety takze fakt korzystania przez
klienta z ustug rzecznika?

4 https://marketingprawniczy.com/2021/07/nowe-zasady-reklamy-u-rzecznikow-patentowych-pawel-kurcman/



16 | Matgorzata Gradek Lewandowska i Pawet Kurcman

PK: Tak, sam fakt obstugi moze by¢ przedmiotem tajemnicy zawodowej, chociaz
w naszym przypadku moze sie to zdarzy¢ tylko w niektorych sytuacjach, gdyz w du-
zej mierze ta informacja jest ogolnie dostepna np. w bazach rejestréw praw wtas-
nosci przemystowej, a wowczas nie jest to tajemnica zawodowa, skoro fakt bycia
petnomocnikiem klienta jest publicznie dostepny.

MGL: Zgodnie z zasadami reklamy zakazana jest reklama porownawcza w stosunku
do ustug innych rzecznikéw patentowych lub kancelarii patentowych. Ta regulacja
idzie o krok dalej niz przepisy ogdlne zawarte w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (dalej ,uznk”)®. Zgodnie z art. 16 uznk przez reklame poréwnawczg
rozumie sie reklame umozliwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konku-
renta. Taka reklama bedzie stanowita czyn nieuczciwej konkurencji, jezeli bedzie
sprzeczna z dobrymi obyczajami. Jednoczesnie zgodnie z uznk, reklama poréwnaw-
cza nie jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, jezeli tgcznie spetnia kilka warunkdw,
m.in.: w sposob rzetelny i dajgcy sie zweryfikowac na podstawie obiektywnych kryte-
riow poréwnuje towary lub ustugi zaspokajajgce te same potrzeby lub przeznaczone
do tego samego celu; a takze w sposob obiektywny porownuje jedng lub kilka istot-
nych, charakterystycznych, sprawdzalnych i typowych cech tych towardow i ustug, do
ktorych moze naleze¢ takze cena. Tymczasem wg naszych regulacji poréwnanie sie
rzecznikéw czy kancelarii jest zupetnie zabronione. Dlaczego zostaly przyjete takie
zasady? Czemu to stuzy?

PK: Cel, ktory temu stuzyt ten przepis jest dos¢ jednoznaczny - chcemy unikac
sytuacji poréwnywania cen kancelarii (rzecznikow) w reklamie. Nasz samorzad liczy
ok. 1000 os6b i nie mamy tutaj nieograniczonego rynku dla konkurowania. Chcemy
unika¢ ,walki” na ceny pomiedzy kancelariami, bo to nie przynosi niczego dobrego.
Dzisiaj ceny sa takie, jutro mogg by¢ inne, kazdy rzecznik ma prawo ksztattowac je
wedlug wlasnego uznania (poza sytuacjg, w ktérej jest ta cena znacznie zanizona
lub zawyzona). Wiemy, jakie sg stawki na rynku (chociazby po cenach wskazywa-
nych w przetargach), ale nie powinno to oznacza¢, ze mamy eksponowaé ceny
innych rzecznikdw chcac wykorzystaé ta sytuacje do przekonania klienta do naszych
ustug z powodu naszych, nizszych cen.

MGL: Jednoczesnie, reklama rzecznika patentowego nie moze wykorzystywac bra-
ku wiedzy lub doswiadczenia odbiorcy. Jak to rozumie¢?

PK: Moze to by¢ sytuacja, gdy klient przyjdzie do nas i poprosi o zgtoszenie znaku
towarowego, a my wskazemy stawke kilkadziesiat, kilkaset razy wyzsza, niz stawka
rynkowa, a klient tego nie wie, to takie dziatanie mozna uznac juz a nieetyczne.

5 Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 1233).
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MGL: Reklama rzecznika patentowego nie moze zawierac tresci nieetycznych. Czy
mogtbys rozwing¢ ten punkt, moze podacC przyktady? Co mogfloby byc trescig
nieetyczng?

PK: Trescig nieetyczng bytoby przyktadowo informowanie klientéw w reklamie, ze
dana kancelaria jest najlepszg kancelarig na rynku — pytanie, jak to zweryfikowac
i pod jakim katem? Wygranych spraw, liczby rzecznikéw, liczby prowadzonych
spraw? Tak samo nie mozna obiecywac¢ w reklamie, ze uzyska sie dane prawo wias-
nosci przemystowej w okreslonym czasie. Sugerowatbym dos¢ duzg powsciggliwosé
w formutowaniu takich informacji, zwlaszcza w mediach spotecznosciowych lub na
stronach kancelarii.

MGL: Innym zakazem objete jest reklamowanie sie poprzez wskazanie innego
rzecznika patentowego lub innej kancelarii. Chodzi, jak rozumiem, o to, aby nie tylko
nie porownywac sie do innych rzecznikow o czym mowiliSmy wczesniej, ale takze
nie ,wykorzystywac” danych innego rzecznika czy kancelarii do tworzenia wiasnej

rozpoznawalnosci?

PK: Tak, chyba ze pomiedzy reklamujgcym sie rzecznikiem patentowym a tymi pod-
miotami zostata zawarta pisemna umowa o wspotpracy

MGL: Ostania kwestia to reklama sprzedazy, zakupu albo negocjowania sprzedazy
lub zakupu praw wiasnosci przemystowej, za wyjgtkiem reklamy prowadzonej
w imieniu klienta. To chyba najciekawsza zasada, bo poruszajgca obszar sprzedazy
lub zakupu praw wtasnosci przemysfowej — czym zajmujemy sie dziatajgc w imieniu
czy na rzecz naszych klientow. Czy mogtbys skomentowac tg zasade?

PK: Chodzi gtéwnie o to, by nie prowadzi¢ dziatalnosci rzecznikowskiej w taki spo-
s6b, ze na stronie swojej kancelarii rzecznikowskiej reklamujemy sprzedaz, zakup
praw wtasnosci przemystowej w ogolnosci. Powinnismy reklamowaé swoje ustugi lub
— jesli klient tego sobie zazyczy — ustuge klienta, a nie stawaé sie podmiotem rekla-
mujacym tego typu sprzedaz w ogoéle, bo nie taka jest nasza rola.

MGL: Pawle, bardzo dziekuje za tak obszerne wyjasnienia. Mam nadzieje, ze nasza
rozmowa miata wymiar praktyczny. Te zasady tworzg spotecznosc¢ rzecznikow.
Towarzyszg nam przez caly czas wykonywania zawodu. Warto wiec znac je i co
najwazniejsze wiedziec jak je stosowac.

PK: Rowniez dziekuje za wywiad i bardzo konkretne pytania i zagadnienia. ROwniez
mam nadzieje, ze cho¢ troche udalo sie przyblizy¢ zagadnienia, ktére sg i powinny
byc¢ bliskie spotecznosci rzecznikowskiej. Z tego miejsca chciatbym szczegdlnie
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podziekowaé wszystkim cztonkom Komisji, ktéra zajmowata sie tworzeniem nowych
zasad etyki i zasad reklamy, w tym w szczegélnosci Jej Przewodniczgcej - Magda-
lenie Krekorze. Osoby te wykonaty mndstwo pracy, aby dostosowaé nasze zasady
etyki i reklamy do wspotczesnych standardéw, dzieki czemu jesteSmy jednym z nie-
wielu samorzgdoéw zawodowych, majgcych tak uporzadkowane regulacje w tej mate-
rii. Dziekuje rowniez wszystkim innym cztonkom samorzadu, ktérzy uczestniczyli
w tworzeniu lub weryfikowaniu tych regulacji, a takze rzecznikom, ktorzy brali udziat
w Nadzwyczajnym XIII Krajowym Zjezdzie Rzecznikéw Patentowych, w trakcie, kto-
rego udato sie przyjac te regulacje jako obowigzujgce w naszym samorzgdzie.



